Refonte du site Hôtel des Ventes Antilles-Guyane
Cahier fonctionnel — Synthèse projet

1. Présentation du projet
L'objectif est de refondre entièrement le site actuel hoteldesventesantille.com afin de proposer une plateforme moderne, plus lisible et plus simple à administrer au quotidien.
Le site couvrira les ventes aux enchères organisées sur quatre zones géographiques : Guadeloupe, Martinique, Guyane, et Saint-Martin / Saint-Barthélemy.
Le nouveau site sera développé sur une base technique solide et durable, conçue pour évoluer dans le temps, avec une interface d'administration pensée pour faciliter votre travail quotidien (mises à jour fréquentes, nombreuses photos à publier, organisation des ventes par date).

2. Architecture générale
Le site sera organisé autour de quatre grandes zones principales, fonctionnant chacune de manière indépendante mais sur le même modèle :
1. Guadeloupe
1. Martinique
1. Guyane
1. Saint-Martin / Saint-Barthélemy
Chaque zone disposera de son propre calendrier de ventes, avec ses propres galeries photos et son contenu spécifique. La logique d'administration sera identique pour les quatre zones, ce qui permettra de retrouver les mêmes habitudes partout.

3. Logique des ventes et galeries photos
3.1. Les ventes
Une vente représente une journée d'enchères à une date donnée. Elle constitue le « contenant » principal du site.
Pour chaque vente, vous pourrez renseigner depuis l'espace d'administration :
1. Une date
1. Un titre
1. Un lieu
1. Une description complète

3.2. Les galeries photos
À l'intérieur d'une vente, vous pourrez créer autant de galeries photos que nécessaire (1, 2, 5, 15, sans limite). Chaque galerie correspond à une thématique de produits (informatique, automobile, restauration, coiffure, immobilier, etc.).
Pour chaque galerie, vous pourrez définir :
1. Un titre
1. Une description (par exemple le nom de la société en liquidation judiciaire)
1. Une ou plusieurs catégories de produits (cases à cocher dans une liste)
1. Une ou plusieurs zones géographiques associées (Guadeloupe, Martinique, Guyane, Saint-Martin / Saint-Barth)
1. Le format d'affichage de la galerie (voir section dédiée)
1. Un statut « vente exceptionnelle » optionnel (voir section dédiée)

3.3. Gestion des photos dans une galerie
L'ajout de photos se fera via une interface en glisser-déposer (drag & drop), simple et rapide à utiliser.
Pour chaque photo individuellement, il sera possible d'ajouter une légende personnalisée (titre de la photo).
L'ordre des photos pourra être modifié facilement par glisser-déposer.

3.4. Gestion des catégories de produits
Vous aurez la main complète depuis l'administration pour :
1. Ajouter de nouvelles catégories de produits
1. Modifier les catégories existantes
1. Supprimer des catégories qui ne sont plus utilisées
Les catégories sont communes aux quatre zones et permettent de classer chaque galerie photo.

4. Fonctionnalités spécifiques d'administration
4.1. Déplacement d'une galerie d'une vente à l'autre
Les ventes peuvent évoluer : une galerie prévue pour une date donnée peut devoir être reportée. Pour faciliter cela :
Lors de la modification d'une galerie photo, une liste déroulante affichera toutes les ventes actives de la zone concernée. Vous pourrez ainsi sélectionner une autre vente pour y déplacer la galerie. La galerie disparaîtra automatiquement de la vente d'origine et apparaîtra sur la nouvelle vente choisie, sans avoir à recréer le contenu.

4.2. Ventes exceptionnelles et mise en avant inter-zones
Chaque galerie photo pourra être marquée comme « vente exceptionnelle » via une simple case à cocher.
Une fois cochée, une liste déroulante permettra de choisir sur quelle(s) zone(s) cette galerie doit être mise en avant. Par exemple, une galerie Guadeloupe peut être mise en avant sur la page Martinique.
En front-office, la galerie apparaîtra alors dans un encart spécifique en haut de la page de la zone choisie, avec un design distinctif (couleurs différentes, mise en valeur visuelle), pour attirer immédiatement l'attention du visiteur.

4.3. Templates d'affichage des galeries
Pour chaque galerie, vous pourrez choisir le format d'affichage qui correspond le mieux au contenu :
1. 2 photos par ligne
1. 3 photos par ligne
1. 4 photos par ligne
1. 5 photos par ligne
1. Format « grande image » : une image principale en haut, avec les vignettes des autres photos en dessous, et un défilement gauche/droite au clic
Ce choix sera disponible galerie par galerie, vous laissant ainsi une flexibilité totale pour adapter la présentation au type de produits.

4.4. Éditeur de texte enrichi (WYSIWYG)
Tous les champs de texte longs (descriptions de ventes, descriptions de galeries, contenus institutionnels) bénéficieront d'un éditeur visuel complet permettant :
1. Mise en gras, italique, souligné
1. Choix de la couleur du texte
1. Insertion de liens hypertextes
1. Listes à puces et numérotées
1. Mise en forme directement visible à l'écran (comme dans Word)
Seuls les titres resteront en texte simple pour garantir une mise en page homogène.

5. Affichage côté visiteurs (front-office)
5.1. Page d'accueil
La page d'accueil présentera les quatre zones avec leurs visuels respectifs, comme c'est le cas actuellement, mais dans un design modernisé. Le visiteur choisit sa zone d'intérêt et accède à la page dédiée.

5.2. Pages par zone (Guadeloupe, Martinique, Guyane, Saint-Martin)
Sur chaque page de zone, toutes les ventes seront affichées les unes à la suite des autres, par ordre chronologique : de la date la plus proche à la plus lointaine.
Pour chaque vente, on retrouvera :
1. Le titre, la date, le lieu et la description de la vente
1. Toutes les galeries photos associées, affichées chacune selon son template choisi
S'il y a une vente exceptionnelle inter-zones, elle apparaîtra dans un encart spécial en haut de page, mise en avant visuellement.

5.3. Système de filtrage par catégorie
Étant donné que les pages peuvent être longues (plusieurs ventes, plusieurs galeries chacune), un système de filtres sera présent en haut de page.
Le visiteur pourra ainsi filtrer l'affichage par catégorie de produits : par exemple, en sélectionnant « automobile », seules les galeries contenant des véhicules s'afficheront, toujours classées de la date la plus proche à la plus ancienne. Cela permet aux visiteurs de trouver rapidement ce qui les intéresse.

6. Pages institutionnelles
Le site comprendra également les pages institutionnelles classiques mais essentielles :
1. Conditions générales de vente
1. Nous contacter (formulaire + coordonnées)
1. Plans d'accès des différents lieux
1. Mentions légales
1. Politique de confidentialité
1. Gestion des cookies / consentement (conformité RGPD)
1. Liens vers les réseaux sociaux
1. Inscription à la newsletter

7. Design et expérience utilisateur
Le design sera entièrement repensé pour offrir une expérience moderne, professionnelle et adaptée à tous les supports (ordinateur, tablette, smartphone).
Une attention particulière sera portée à :
1. La lisibilité des informations clés (dates, lieux, catégories)
1. La qualité d'affichage des photos (élément central du site)
1. La rapidité de chargement, même avec beaucoup d'images
1. La simplicité de navigation entre les ventes et les zones



8. Propositions complémentaires à considérer
Au-delà des fonctionnalités demandées, voici quelques pistes qui pourraient enrichir le site et faciliter votre travail au quotidien. Elles sont à valider ensemble selon vos priorités et votre budget.

8.1. Vue calendrier en administration
Plutôt que de gérer les ventes uniquement par liste, une vue calendrier (mensuelle ou hebdomadaire) permettrait de visualiser toutes les ventes d'un coup d'œil, et de déplacer les galeries d'une vente à l'autre directement par glisser-déposer. Idéal quand il y a beaucoup de mises à jour.

8.2. Duplication de galerie
Une fonction « dupliquer cette galerie » permettrait de réutiliser rapidement une galerie type (par exemple un format informatique récurrent) sans avoir à tout recréer.

8.3. Brouillons et publication différée
La possibilité de préparer une vente ou une galerie en brouillon, puis de programmer sa publication automatique à une date donnée. Vous pourriez préparer plusieurs ventes à l'avance et tout serait publié au bon moment, sans intervention de votre part.

8.4. Recherche par mot-clé
Un champ de recherche permettant aux visiteurs de chercher un produit, une marque ou une thématique précise à travers toutes les ventes et toutes les zones.

8.5. Newsletter automatique
Envoi automatique d'une newsletter aux abonnés à chaque nouvelle vente publiée, ou hebdomadairement avec le récapitulatif des ventes à venir. Outil puissant pour fidéliser une audience d'enchérisseurs réguliers.

8.6. Partage sur les réseaux sociaux
Boutons de partage sur chaque galerie (Facebook, WhatsApp principalement, qui sont très utilisés aux Antilles), pour que les visiteurs puissent diffuser facilement les ventes à leur entourage.

8.7. Optimisation des photos
Compression et redimensionnement automatiques des photos uploadées, afin de garantir un site rapide même quand vous publiez beaucoup d'images. Vous chargez vos photos sans vous soucier du poids, le site s'occupe du reste.

8.8. Statistiques de consultation
Un tableau de bord simple en administration vous montrant les ventes et galeries les plus consultées, les zones les plus visitées, les catégories les plus filtrées. Utile pour ajuster votre communication.

8.9. Archivage automatique des ventes passées
Les ventes dont la date est dépassée pourraient basculer automatiquement dans une rubrique « ventes passées », consultable mais distincte du calendrier en cours, pour garder une page principale claire et à jour.

8.10. Référencement (SEO)
Travail sur le référencement naturel pour que le site apparaisse mieux sur Google lorsque les internautes cherchent « ventes aux enchères Guadeloupe », « liquidation judiciaire Martinique », etc. À prévoir dès la conception.


9. Prochaines étapes
Ce document constitue une première synthèse fonctionnelle. Les étapes suivantes seront :
1. Validation de ce cahier fonctionnel (retours, ajouts, corrections de votre part)
1. Choix des fonctionnalités complémentaires à intégrer ou non
1. Présentation de propositions de design (maquettes)
1. Estimation détaillée du budget et du planning
1. Démarrage du développement après validation
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